
Auf einen Blick

MATERIAL
> 3 Talksendungen:
	 - 3 Videos in voller Länge (ca. 45 Min.)

	 - 3 Kurz-Video (ca. 12–15 Min.)

	 - 1 übergeordneter Video-Teaser
> eigener Youtube-Kanal
> Plakate mit QR-Code (auf Youtube) 

> Kartenserie mit Schlüsselaussagen
> Projektflyer 
> Roll-Up-Displays
> Medienartikel

WORKSHOPS,
PRODUKTION

Mittels 3 bis 4 Online-Workshops  
fokussieren Care Leaver*innen  

ihre relevanten Themenbereiche 
und entwickeln Botschaften.

In der Folge werden an  
einem Produktionswochenende 

3 Talkrunden eingeübt und filmisch
aufgenommen.  

Flankierend dazu entstehen  
fotografische Portraits.

NUTZBARMACHUNG/TRANSFER

INTERNET, MEDIEN

>	� Material auf Projekt- 
partner-Webseiten

>	� Peer-Social-Media- 
Kampagnen 

>	� Verlinkung auf Websei-
ten von Organisationen 
und Institutionen aus 
der Fachwelt sowie der 
Zivilgesellschaft

>	� Ausstrahlung der Bei-
träge und Live-Auftritte 
der Care Leaver*innen

>	� Allg. Artikel 
>	� Fachartikel

	 BILDUNG, BERATUNG

	 >	� Einsatz des Materials 
bei Beratungen

	 >	� Einsatz des Materials 
bei Fachveranstaltungen

	 >	� Aus- und Weiterbildung 
von Fachpersonen

	 >	 Publikationen in  
		  Fachmedien
	 >	� Einsatz in Bildungsange-

boten zivilgesellschaft-
		  licher Organisationen
	 >	� Austausch zwischen  

den Sprachregionen

VERANSTALTUNGEN
	
>	� Präsentation mit 

Live-Auftritt der Care 
Leaver*innen bei Ver-
anstaltungen.

>	� Präsentation an Fach-  
foren sowie an zivil-

		 gesellschaftlichen
		 Veranstaltungen
>	� Einsatz bei themati-

schen Veranstaltungen 
oder Ausstellungen
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PEER-
CAMPAIGNS

PEER-
CAMPAIGNS

CARE LEAVER*INNEN-
PEER-COUNCIL

KONZEPT UND PROJEKTENTWICKLUNG

PROJEKTPARTNERSCHAFT UND STEUERGRUPPE

KOMPETENZZENTRUM
LEAVING CARE

KOMPETENZZENTRUM
LEAVING CARE

Projekt Teil 1 Projekt Teil 2

Projekt Teil 3

https://www.youtube.com/channel/UCnOKWJUF_16HMAFWHkp_pSw

